Uwaga na marketing w szkole
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Młodzi ludzie zgromadzeni w  szkole są idealnym „łupem” dla wielkich koncernów. Szkoła jest świątynia wiedzy a więc każdy przekaz otrzymany przez ucznia, nawet ten komercyjny w podświadomości ucznia zapada inaczej niż gdyby uczeń odebrał go w innym miejscu. Uczniowie są zgromadzeni w jednym miejscu i czasie. Wielkie koncerny wydają miliony dolarów za skorzystanie ze sposobności do dotarcia do ludzi zgromadzonych w jednym miejscu i czasie (np. na stadionie, na festynie). Szkoła daje im szansę na osiągnięcie tego celu za po znacznie niższym koszcie. Pomiędzy marketingiem szkoły, który stanowił treść poprzednich dwóch rozdziałów a marketingiem w szkole jest diametralna różnica. Marketing w szkole dotyczy działań podmiotów zewnętrznych prowadzących marketing swoich własnych usług i towarów z zamiarem sprzedaży ich uczniom lub dyrektorowi szkoły.

Dyrektorzy polskich szkół powinni być świadomi zagrożeń jakie niesie ze sobą agresywna ekspansja firm zainteresowanych sprzedażą swoich produktów młodym ludziom. Z tego powodu rozdział niniejszy poświęcony został zagadnieniom marketingu w szkole. Marketing w szkole to działalność marketingowa prowadzona za zgodą lub bez takiej zgody na terenie szkoły mająca na celu pozyskanie klientów wśród młodzieży. Marketing w szkole przybiera najbardziej agresywną formę w Stanach Zjednoczonych. Oto kilka przykładów:

· kurator w stanie Kolorado rozesłał list do dyrektorów szkół, aby zezwolili uczniom na nieograniczony dostęp do maszyn sprzedających Coca-Colę oraz, żeby rozważyli możliwość konsumpcji napojów w czasie lekcji co miałoby zwiększyć dochody szkoły,

· pewien uczeń w stanie Georgia został zawieszony w prawach ucznia po tym jak założył koszulkę z logo PEPSI w czasie sponsorowanego przez Coca-Colę dnia koli,

· Na dachu pewnej szkoły w Texasie namalowano logo napoju DrPepper, aby było widziane z przelatujących samolotów,

· Materiały pomocnicze do nauki ochrony środowiska sponsorowane przez firmę Exxon uczą o katastrofie ekologicznej spowodowanej przez zbiornikowiec Exxon Valdez. Koncern w obliczu katastrofy ekologicznej na olbrzymią skalę i będąc pod presją światowej opinii publicznej zdobyła się na niespotykany poprzednio w przypadku takich katastrof wysiłek. Wydano olbrzymie sumy na odszkodowania i oczyszczenie morza i naprawę szkód ekologicznych.

· Na autobusach szkolnych w stanie Colorado są pomalowane  logo Old Navy oraz 7-Up,

· Podręcznik z matematyki uczy ułamków w zadaniu w którym uczeń ma obliczyć ile dzieci preferuje konsolę Sony Play Station w stosunku do Sega Saturn,

· Telewizyjny kanał edukacyjny Channel One nadaje dwie minuty reklam do 40 procent uczniów gimnazjalnych i licealnych każdego dnia.

Zła sytuacja finansowa szkół jest znana lecz dzieci już i tak są bombardowane wielką ilością reklam. „Dalsze zwiększanie dawki komercji może negatywnie wpłynąć na jakość nauczania”. Na szczęście widać juz objawy spadku agresywności ekspansji reklamowej np. firma Coca-cola zmienia wygląd urządzeń do dystrybucji napojów: zamiast agresywnego Coca0cola pojawiają się przyjazne i neutralne motywy związane ze sportem.

